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Die semiotischen
Fundamente der KoWi

Ein Beitrag von Prof. Dr. A. Eschbach

In der Einleitungsvorlesung meiner
Semiotik-Einfithrung habe ich mich
iiber die auBerst bescheidenen
Fortschritte der semiotischen
Theoriebildung seit Charles Sanders
Peirce heftig beklagt. Weil sich die-
se Klage in eklatantem Wider-
spruch zu der Erfolgsgeschichte
und disziplinaren Etablierung der
Semiotik wahrend der vergangenen
Jahrzehnte zu befinden scheint, als
Semiotik-Gesellschaften, Semiotik-
Zeitschriften und vereinzelt sogar
Semiotik-Lehrstiihle gegriindet
wurden, mochte ich den Klage-
grund in aller Kiirze erlautern, um
aus der Einsicht in die spezifischen
Bedingungen einer kritischen Semi-
otik einige Konsequenzen fiir das
Verhiltnis von Semiotik und Kom-
munikationswissenschaft abzulei-

ten.

Charles Sanders
peirce hat be-
kanntlich das Zeichen
als eine triadische
Relation zwischen ei-
nem Objekt, einem
Reprasentamen und
einem Interpretanten
bestimmt.

Ohne sich auch nur
der geringsten Mihe
einer sorgfaltigen und
gewissenhaften Text-
lektiire zu unterzie-
hen, haben Bataillo-
ne von Peirce-
Exegeten und
Sekundarliteraten
diese Bestimmung in
vielfaltiger Weise ma-
terialistisch verkiirzt und miBverstanden,
so daB im Endeffekt nur noch eine we-
nig aussagekraftige Substitutionsformel

als der Semiotik letzter SchluB heraus-
schaute: das Eine steht fiir das Andere,
oder etwas vornehmer: aliquid stat pro
aliquo.

Fiur diese tiefe Einsicht brauchte man
keine wissenschaftliche Disziplin, keine
Zeitschriften und auch keine Gesellschaf-
ten! So etwas ist schlicht und einfach
banal, auch wenn es die sog. semioti-
sche Praxis der vergangenen Jahrzehnte
weitestgehend charakterisiert:

Die weitverbreitete, nichts desto weni-
ger aber grundfalsche und obendrein
vollig sinnlose Rede von dem materiel-
len Zeichentrdger, der zwischen einem
Objekt und einem Interpretanten vermit-
tele, weist groBte Ahnlichkeiten zu der
kommunikationswissenschaftlichen
‘Transportmetapher' auf, die bekanntlich
ja auch nur in die Irre flhrt.

Von einer
Transport"metapher”
in der

Substitutions-
semiotik zu spre-
chen, verbietet im
Prinzip die Ethik
der Terminologie:

Wenn  Charles
William Morris den
Terminus 'sign
vehicle' (Zeichen-
trager) benutzt,
dann meint er ein
besonderes Ereig-
nis oder Objekt;
Analoges gilt flr
das 'Mittel' bei Max
Bense und der sog.
Stuttgarter Schule,
die das Peirce'sche
Reprasentamen nach Herzenslust einer
materialistischen Metamorphose unter-
zogen haben.

Prof. Dr. A. Eschbach
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Liebe Netzwerker, liebe

Leser,

Ihnen liegt mit diesem Exemplar die
dritte Ausgabe des NEK-Mags vor.

Neben vielen Lesetipps und Literatur-
beitragen findet sich unter anderem
auch ein Artikel von Prof. Dr. Eschbach
als Titelthema.

Damit sich auch in Zukunft interes-
sante Beitrage im NEK-Mag finden,
madchten wir Sie gerne auffordern uns
Ihre Meinung zu den bisher erschie-
nenen Ausgaben zu zusenden.

Auch eigene Beitrage sind gerne ge-
sehen.

Wir wiinschen Thnen wie immer viel
SpaB beim Lesen und hoffen auf um-
fangreiche Resonanz.

Die Redaktion

Wenn aber das Zeichen zutreffend als
triadische Relation zu beschreiben ist -
und es besteht kein verntinftiger Grund,
daran zu zweifeln - bleibt es vollig ratsel-
haft, wie es zu einer immateriellen, ge-
danklichen Relation zwischen dem (ge-
danklichen, bezeichneten, dynamischen)
Objekt und dem nicht minder mentalen
Interpretanten und einem materiellen
Vermittler kommen soll. Fir solche denk-
unmaoglichen Bastarde halt die Umgangs-
sprache den vielsagenden Ausdruck 'hol-
zernes Eisen' bereit.

Wir befinden uns einhundert Jahre nach
Peirce in einer Situation, die der prakti-
schen Verklirzung der pragmatischen
Maxime gleicht, was Peirce zur Pragung
des Neologismus 'Pragmatizismus'
veranlaBte, den er fur so abstoBend hielt,
daf3 er vor Kindsraubern geschiitzt ware.

Fortsetzung auf Seite 2



Fortsetzung auf Seite 2

Wir werden uns nicht mit der Pragung
von Neologismen (wie z.B. 'kritische Se-
miotik' oder 'Sematologie') aus der Affa-
re ziehen konnen; ich schlage statt des-
sen nach dem Vorbild von Karl Buhler
eine Leistungsanalyse der Semiotik vor.
Ein Ausweg aus der Materialismusfalle
wiirde sich vielleicht ja erstens dadurch
ergeben, daB wir uns Rechenschaft tiber
den Status unserer Zeichen-Objekte ver-
schafften.

Dem Kantianer Peirce ist immer klar ge-
wesen, dall wir Gber die Dinge an sich
leider absolut nichts sagen konnen, son-
dern nur etwas uber die Dinge, wie sie
uns erscheinen. Es wiirde im vorliegen-
den Zusammenhang zu weit fiihren, die-
sen Sachverhalt in der gebotenen Aus-
fuhrlichkeit zu begriinden, weshalb ich
mich mit einem Verweis auf Kants opus
postumum und die Pragmatismusvor-
lesungen von Charles S. Peirce begnu-
ge, wo unmiBverstandlich dargelegt wird,
daB es sich schon bei unseren ersten und
einfachsten Wahrnehmungen nicht um
unverarbeitete 'brute facts', sondern in
Wirklichkeit um Wahrnehmungsurteile
handelt, die Peirce als Extremfalle
abduktiven SchlieBens, sprich Zeichen,
identifiziert.

Wir sollten uns also auf der 'Objekt'-Sei-
te der semiotischen Triade von jeder vor-
eiligen Materialisierung verabschieden
und statt dessen in einer Weiterfiihrung
der klugen Formulierung von Berger/
Luckmann diesen Prozef3 als semiotische
Konstitution von Wirklichkeit versuchen
zu begreifen (ich halte es fiir hochst er-
freulich, daB Frau Dr. Alexandra Goulimi
diesen schwierigen Sachverhalt in ihrem
Habilitationsprojekt in unserem Fachbe-
reich durchleuchtet).

Den Substitutionstheoretikern hat es
immer schon geniigt, wenn der
ZeichenprozeB zu einem konkreten Ziel
fuhrt, das zwar auch der Behaviorist als
'Interpretant’ bezeichnet, diesen
Interpretanten dann aber als 'Verhaltens'-
oder 'Reaktionsdisposition' erldutert. In
Reiz-Reaktions-Kategorien gedacht ist es
nattrlich vollig klar, daf ein Autofahrer -
je nach Mentalitat - vor einer roten Am-
pel mit bestimmten Verhaltens-
dispositionen reagieren wird. Semiotisch
gesehen stellt sich die Situation allerdings
vollig anders dar, weil hier ein
Interpretant kein definitiver AbschluB3 ei-
ner Verhaltenssequenz, sondern ganz im
Gegenteil ein Glied in einer potentiell
unabschlieBbaren Kette von Folge-
interpretationen ist, die zwar denkbarer-
weise von dem letzten logischen
Interpretanten abgeschlossen werden,
der allerdings nur als teleologisches Prin-
Zip zu begreifen ist.

Dem Peirce'schen Reprasentamen haben
die Substitutionstheoretiker
verhangnisvollerweise stets die gerings-
te Aufmerksamkeit geschenkt: Was soll
man auch schon groB mit einer
Vermittlungsinstanz anfangen, deren
transitorischer Charakter spatestens dann
erfullt ist, wenn das Ziel der Stellvertre-
tung erreicht ist?

Nun hat Peirce allerdings die Semiosis so
beschrieben, daB der unmittelbare (er-
ste) Interpretant im ProzeB3 der perma-
nenten Zeicheninterpretation (nennen
wir es: Zunahme an konkreter Verntnf-
tigkeit) in die Funktion des
Reprasentamens der folgenden
Interpretationsrunde eintritt: Wie sollte
aber eine mentale GroBe (unmittelbarer
Interpretant) zu einem dynamischen
Objekt vermitteln und einen Interpret-
anten hoherer Determinationsstufe ge-
nerieren, wenn da irgendwo materiale
Zwischenstufen waren? Der
ZeichenprozeB ist ein mentaler Prozef
und sonst gar nichts. Die Semiosis befaf3t
sich nicht mit dem "Transport" von Zei-
chen von einem Objekt zu einem
Interpretanten, sondern fragt nach den
Bedingungen der Moglichkeit symboli-
scher Erkenntnis.

Die Semiotik gibt auf diese Frage eine
dreigliedrige Antwort: Im Hinblick auf die
Objektkonstitution fallt die Antwort er-
kenntnistheoretisch aus; im Hinblick auf
die Interpretantenrelation fallt die Ant-
wort hermeneutisch aus; im Hinblick auf
das Repréasentamen fallt die Antwort
relationslogisch aus. Es ist an dieser Stelle
wichtig, mit einer gewissen Impertinenz
darauf zu bestehen, daB es sich hier nicht
um drei Antworten auf eine Frage han-
delt, sondern um drei Aspekte einer
ansonsten homogenen Antwort.
Wiederum war es Peirce, der vor den
Gefahren gewarnt hat, die bei Vernach-
lassigung oder Uberbetonung eines oder
zweier Aspekte dieser Triade drohen.
Da man zur Begriindung und Veran-
schaulichung dieses semiotisch
unverzichtbaren Gedankens eine Menge
Platz brauchte, und da Till Spielmann sich
gerade mit diesem Problem in seiner
preisgekronten Essener Magisterarbeit
auseinandergesetzt hat, ziehe ich es vor,
auf diese Untersuchung zu verweisen.

Informationen zum Autor

Was kann man aber mit einer derart ab-
strakten, ungegenstandlichen Semiotik
anstellen?

Ich denke, daB wir uns in der Kommuni-
kationswissenschaft in einer hochst 3hn-
lichen Lage befinden, wie Karl Biihler sie
in den zwanziger Jahren in der Psycho-
logie vorfand, als er die an Kant orien-
tierte Frage stellte: "Wie ist Psychologie
maoglich?"

Bihler hat an verschiedenen Stellen sej-
nes Werkes geschrieben, daB er sich
durch die Ermittlung der Axiome der mit
der Sprache befaBten Wissenschaften um
eine Antwort auf seine Hauptfrage be-
mihe; die in der Krise der Psychologie,
der Sprachtheorie und auch noch an an-
deren Orten vorgestellten Axiomatiken
waren nicht die Losungen, mit denen
Biihler sich zufrieden geben wollte.

1938 plant Bihler - kurz vor seiner Emj-
gration - eine allgemeine Sematologie
oder Lehre von den Zeichen im Sinne
einer Logik der Geisteswissenschaften
die er als "die logische Heimat de;
Sprachtheorie" bezeichnet. Wortlich hejgt
es bei Bihler: "meinen Vorschlag ken-
nen Sie: Man vergleiche die Sprache mit
anderen Darstellungsgeraten. Waren wir
soweit und konnten eine allgemeine
Zeichenlehre, eine ausgewachsene
Sematologie vorlegen, so ware unser
Beitrag geleistet. Eine allgemeine
Sematologie - das ist es, was zustande
gebracht werden muB und hier werden
von allen Seiten die heute noch getrenn-
ten Beitrage einminden"” (Biihler, TS 9
S. 4). Bedauerlicherweise ist Biihler yp.
ter den Bedingungen des Exils nicht mehyr
zu der Realisierung dieses Projektes be-
kommen.

Ich habe von den Erben Karl Biihlers nicht
nur die Verpflichtung tbernommen, eine
Gesamtausgabe seiner Werke herauszy,-
geben, woran wir im Essener Bihler-Edj-
tions-Projekt auch tuchtig arbeiten; mijt
meiner Berufung in die Essener
Kommuniktionswissenschaft fiihle ich
mich doppelt motiviert, Bihlers Projekt
einer allgemeinen Sematologie aufzugrej-
fen und voranzutreiben.

(AE)

Prof. Dr. Achim Eschbach studierte die Fécher Philosophie, Germanistik, Soziologie,
Politik und Volkswirtschaft an der Technischen Hochschule Aachen und promovierte
direkt 1975 zum Thema ‘Pragmasemiotik und Theater” ohne eine Magisterarbeit ge-
schrieben zu haben, da es zum damaligen Zeitpunkt noch eine Liicke in der Studien-

ordnung gab.

Seine Habilitation legte Prof. Dr. Eschbach fiir die Facher Semiotik, Wissenschafts-
geschichte und Sprachphilosophie in Essen durch eine kumulative Habilitationsschrift

ab.
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Oder:

Die Symbiose von Fachkenntnissen und try & error

Direkt nach dem Studium in die
Selbststandigkeit. Sich nie fiir den
Gewinn eines Anderen aufreiben.
Sein eigener Herr sein. So oder ahn-
lich waren meine Gedanken, als ich
gegen Ende des Studiums beschlos-
sen habe, mit einer Kommilitonin
eine Agentur fiir Kommunikation zu
griinden.

Praktische Erfahrung hatten wir
schlieBlich beide genug: Mein Kompag-
non als Kommunikationsberaterin in di-
versen Agenturen im In- und Ausland,
ich als Journalist und Medienberater. Und
dann gab es da noch die Vision von ei-
nem weitgehend unbefleckten
Beratungsfeld: Interne Kommunikation.

Beratungsfeld

"Interne Kommunikation"

Klar, den Terminus gab es schon. Aber
der Begriff davon ist bis heute so
facettenreich wie die Unternehmens-
landschaft selbst. Hier konnten wir als
Kowis noch Zeichen setzten.

Mit Feuereifer machten wir uns also
daran, unser Geschaftsmodell zu entwer-
fen: Beratungsagentur fur Interne Kom-
munikation. Was gehort alles dazu? Ana-
lyse, Consultung, Medien, Coaching -
voila, unsere Geschéftsbereiche.

Unwegsamkeiten einer Griindung

So weit, so gut. Erst als wir uns so rich-
tig in die Idee verliebt hatten, ging es so
langsam mit den kleinen und groBeren
Problemchen los. Fordermittel, Business-
plan, Rentabilitatsvorschau fiir die Bank,
Biroraume, Mobel, Name der Firma,
Logo, Werbematerial, etc. insgesamt
mehr als ein Jahr haben wir gebraucht,
um die Firma auf die Beine zu stellen -
mit den meisten Fragen hatten wir uns
vorher noch nie beschaftigt. Nebenher
natdrlich noch die Magisterpriifungen.

Plnktlich zur Griindung im September
2000 hatten wir dann auch dieses Kapi-
tel geschlossen - und konnten uns voll
unserer neuen Passion widmen.

Fachkompetenz vs.
Geschaftsfiihrung

Fachlich als Kowis mit Nebenfach Sozio-
logie fiir das Beratungsfeld bestens aus-
geristet (Stichwort: Das Unternehmen
als soziales System) und mit fundierten
Kenntnissen in Aufbau und Durchfiihrung
von Beratungsprojekten, mussten wir
feststellen, dass wir uns dennoch in un-
serem beruflichen Alltag oft mit Dingen
beschaftigen missen, von denen wir

schlichtweg keine Ahnung hatten:

Kundenakquise, Vortrage, Buchhaltung,
Steuern, Mitarbeiter-Fiihrung, Angebote
& Rechnungen schreiben - und einschat-
zen, wann man wen damit belangen
kann, Engagement in Netzwerken,
Lobbyarbeit, die lokale Wirtschaftspoli-
tik mit all ihren Seilschaften usw.

Eine Ausbildung als Geschaftsfiihrer hat
schlieBlich keiner von uns genossen. Ent-
sprechend operieren wir in diesen Fel-
dern jeden Tag neu nach dem Prinzip try
& error und hatten bislang das Gllick, nie
denselben Fehler zweimal zu machen.

So geht das nun schon seit fast vier Jah-
ren. Das heift: Es hat geklappt. Aber dass
wir uns als Geschaftsflihrer so wenig mit
der Entwicklung innovativer
Kommunikationskonzepte und so viel mit
Geschaftsfiihrungsaufgaben beschafti-
gen mussen, damit haben wir nicht ge-
rechnet.

Generalisten gefragt

Insofern kommt es uns wohl entgegen,
dass wir beide weniger Spezialisten, son-
dern eher Generalisten sind. Im Klartext:
Wir sind nicht auf ein "Kommunikations-
handwerk" festgelegt, das wir ausnahms-
los und besonders gut beherrschen. Viel-

mehr vereinen wir viele "skills" auf pro-
fessionellem Niveau (z.B. Layout, Illust-
ration, Webdesign und -programmierung,
Netzwerktechnik, Redaktion, Coaching),
fur den Feinschliff allerdings engagieren
wir Spezialisten.

Was bedeutet das fiir den Arbeitsalltag
eines Kowis als Agentur-Inhaber?

Es macht SpaB, und wir haben wirklich
schon spannende Beratungen in interes-
santen Unternehmen durchgefiihrt.

Da gibt es Mitarbeiter-Befragungen,
Umstrukturierungen, ja sogar den Auf-
bau von Kommunikationsabteilungen -
ein Traum fur uns als Kowis, den Aufbau
und die Verbesserung von Mitarbeiter-
Medien, tolle Workshops mit Fuhrungs-
kraften usw. Aber der korperliche, geis-
tige und zeitliche Aufwand, mit dem wir
diese spannenden Projekte anschieben
mussen, den habe ich am Anfang so ganz
bestimmt nicht auf dem Plan gehabt -
an eine 40-Stunden-Woche ist dabei
wahrlich nicht zu denken.

André Roitzsch

(Kowi-Absolvent 2000; Grinder &
Geschaftsfiihrer von inhouse
communication, Oberhausen)

Zweites Buihler-Symposium

in Essen

18. - 20. November 2004

Anlasslich des 125. Geburtstages
des 1963 verstorbenen deutschen
Psychologen und Sprach-
theoretikers Karl Biihler findet in
diesem Jahr das zweite "Biihler-
Symposium" in Essen statt.

Auf Initiative von Herrn Prof. Dr. Achim
Eschbach und Herrn Prof. Dr. H. Walter
Schmitz werden an drei Tagen, vom 18.
bis zum 20. November 2004, ungefahr
20 Redner im Rahmen des Symposiums
erwartet, die in ihren Redebeitragen viel-
faltige Aspekte aus Biihlers wissenschaft-
lichem und familidren Umfeld behandeln
werden.

Auf der Gasteliste stehen u.a. Herr Prof.
Dr. Jiirgen Trabant, Herr Prof. Dr.
Christian Allesch, Frau Prof. Dr. Viktoria
Eschbach-Szab6 und der Mitherausgeber
der Semiotik-Zeitschrift "Kodikas - Code",
Herr Prof. Dr. Dr. Ernest W.B. Hess-
Littich. Des weiteren werden die Veran-
stalter selbst mit Vortragen zum Sympo-
sium beitragen.

Auch der durch seine friihere Dozenten-
tatigkeit an der Universitat Essen vielen
Essener Kommunikations-
wissenschaftlern bekannte Prof. Dr. Jens
Loenhoff wird im Rahmen der Veranstal-
tung zu Gast sein.

Karl Biihlers Werk ist bis heute von gro-
Ber Relevanz fiir die Essener Kommuni-
kationswissenschaft. Der breiten Offent-
lichkeit ist es bisher jedoch, wenn
tiberhaupt, bestenfalls durch das "Orga-
non-Modell der Sprache" bekannt.
Dieser Reduktion und der bisher man-
gelhaften Rezeption soll entgegengear-
beitet werden, wozu das Symposium mit
Sicherheit genauso seinen Beitrag leis-
ten wird wie die seit April 2004 wieder
intensivierte Arbeit am von Prof.
Eschbach geleiteten Biihler-Editions-
projekt, in dessen Rahmen eine Neube-
arbeitung und -ausgabe des gesamten
Biihler-Nachlasses innerhalb der nach-
sten Jahre vorbereitet wird.

(CG)



Studium: Studieren im Ausland

Die Ausweitung der Kampfzone 2 - oder:

Das Erasmus-Programm
Neben reichlich Praxiserfahrung
und guten Noten zdhlt ein Aus-
landssemester inzwischen zu den
Standardtipps in jedem Berufs-
ratgeber. Doch nicht nur Karrieris-
ten empfiehlt sich ein Blick iiber
den Gartenzaun des Heimat-
campus. Ein Studium im Ausland
bringt jede Menge nicht-fachlicher
Erfahrungen mit sich - und nur sel-
ten hat es jemand bereut.

Verbesserung der Sprachkompentenz, Er-
fahrung im interkulturellen Austausch
und Bonuspunkte in jedem Bewerbungs-
gesprach sind gangige Argumente fiir ein
Auslandssemester. Gegenargumente,
etwa die Schwierigkeit der Finanzierung
oder der "Zeitverlust" gegentiber einem
Semester an der Heimatuni, lassen sich
bei guter Planung oftmals entkraften.

Erasmus

Die Teilnahme am Erasmus-Programm
der EU erdffnet Studenten aller Fach-
richtungen hierbei ideale Voraussetzun-
gen, um ein oder zwei Studiensemester
an einer Partnerhochschule im europai-
schen Ausland zu verbringen. Durch den
Wegfall eventueller Studiengebuhren und
die finanzielle Unterstiitzung durch das
Erasmus-Stipendium bleiben die Kosten
gegeniiber einem selbstorganisierten
Auslandsstudium im {berschaubaren
Rahmen.

Die Hohe der Forderung wird jahrlich neu
festgelegt und orientiert sich an den Le-
benshaltungskosten des Ziellandes. Fur
eine Vollfinanzierung ist der Zuschuss
allerdings bei weitem nicht ausreichend,
da auch in vergleichsweise teuren
Gastgeberlandern die Forderung 150
Euro in der Regel nicht tibersteigt.
Zusatzlich koénnen aber weitere
Fordermittel, wie z.B. Auslandsbafog, in
Anspruch genommen werden, um die Fi-
nanzierung zu erleichtern.

Anerkennung von
Studienleistungen

Auch die Anerkennung der universitdren
Leistungen wird im Rahmen des
Erasmus-Programm erheblich verein-
facht. Studienleistungen im Ausland wer-
den in der Regel auf Basis des "European
Credit Transfer System" (ECTS) zertifi-
ziert und auf diese Weise international
vergleichbar gemacht.

Um die in Punktzahlen angegebenen Leis-
tungen in der Essener Form der Leis-
tungs- und Teilnahmenachweise aner-
kennen zu lassen, erfolgt bis zur
Einfihrung des ECTS eine individuelle
Prifung durch die zustandigen Koordi-
natoren des Fachbereichs. In Anerken-

nung des Engagements bei einem Aus-
landsaufenthalt werden dort erbrachte
Leistungen erfahrungsgemaB relativ
groBzligig anerkannt.

Es empfiehlt sich jedoch, die gewtinsch-
ten Kurse der gastgebenden Universitat
und die Moglichkeiten der Anrechnung
im Voraus abzusprechen.

Auswahlverfahren

Das weitgehend standardisierte Auswahl-
verfahren findet bereits an der Heimat-
universitat tber den zustandigen
Erasmus-Koordinator des jeweiligen
Fachbereichs statt.

Die Bewerbungsunterlagen umfassen im
Regelfall den ausgefillten Bewerbungs-
bogen, ein Anschreiben mit Erlauterung
der Motivation fir das Auslandsstudium
sowie einen Lebenslauf. Einige Fachbe-
reiche veranstalten zusatzliche Einzel-
gesprache mit den Bewerbern.

Fir den Bereich Kommunikationswissen-
schaft in Essen leitet Prof. Dr. Schmitz
den Austausch mit den Partner-
universitaten in Diemen (Niederlande)
und Skovde (Schweden). Aufgrund der
eng begrenzten Teilnehmerzahl sollten
Interessenten ggf. weitere Bewerbungen,
z.B. beim Fachbereich 3 / Germanistik
(Koordinator Dr. Krauss) oder den Fach-
bereichen der Nebenfacher einreichen.

Steckbrief

Name:
Dr. Claudia Schirrmeister (MA)
(NEK-Griindungsmitglied)

Alter:
38

Examensjahr:
1996, Promotion: 2002

Thema der Magisterarbeit:
,Geheimnisse. Wissensbeschrankungen
in Kommunikationen." Thema der Dis-
sertation: ,Schein-Welten im Alltags-
grau. Uber die soziale Konstruktion von
Vergniigungswelten.”

Beruf/Unternehmen:
Wissenschaftliche Mitarbeiterin im Fach
JKommunikationswissenschaft" an der
Universitat Duisburg-Essen.

Das rate ich heutigen Studenten:

Neben allen politischen Zwangen und
notigen berufspraktischen Tatigkeiten
die Freude am Wissen und Studieren be-
wahren.

Mitglieder stellen sich vor

,Fremdbewerbungen"

Unter Umstdanden konnen Bewerbungen
auch an anderen Fachbereichen oder an-
deren Universitaten eingereicht werden:
Sofern die Teilnehmerkontingente nicht
mit eigenen Bewerbern ausgeschopft
werden konnen, haben "Fremd-
bewerbungen" durchaus gute Chancen,
bertcksichtigt zu werden. Der
Bewerbungsschluss fuir die Teilnahme am
Erasmus-Programm ist in der Regel Ende
Marz.

Vorraussetzungen

Voraussetzung flr ein Erasmus-Stipen-
dium ist neben einem moglichst abge-
schlossenen Grundstudium auch die Be-
herrschung der Sprache an der
gastgebenden Universitat, die unter
Umstanden nachgewiesen werden muss.
An beiden Partneruniversitaten der
Essener Kommunikationswissenschaft
reichen hierbei englische Sprachkennt-
nisse aus.

Weitere Informationen erhalten Interes-
senten bei den regelmafig stattfinden-
den Informationsveranstaltungen, beim
Akademischen Auslandsamt oder den
Erasmus-Koordinatoren der Fachberei-
che. (SG)

Claudia Schirrmeister

KoWi in Essen ist fiir mich...:

ein vielfaltiges und interessantes Fach,
das in seiner Auspragung in Essen eine
gute Alternative zur inhaltlichen Be-
grenztheit anderer Facher bietet und das
ich immer wieder studieren wirde.




Aktuell: Fachschaft legte Arbeit nieder

Keine Anrechnung von Fachschaftsengagement fiir Studienkonten

Ab SS 2004 miissen nordrhein-
westfalische Studenten, die liber
das 1,5fache der Regelstudienzeit
studieren, pro Semester 650 Euro
Langzeit-Studiengebiihren zahlen.
Ausnahmen sollen das System
sozialvertraglich machen.
Fachschaftsarbeit gehort allerdings
nicht zur Liste der geduldeten
Verzogerungsgriinde.

Jeder Student in NRW besitzt seit dem
Beginn des Sommersemesters 2004 ein
virtuelles Studienkonto, von dem das
Land wahrend des Studiums fleiBig ,ab-
bucht". Hat der Student dann erstmal die
aufgerundete anderthalbfache Regelstu-
dienzeit Gberschritten, wird weiter abge-
bucht, dann aber leider weniger virtuell
vom eigenen Girokonto.

Ausnahmeregelungen werden derzeit
vom Bildungsministerium erarbeitet. So
soll es z.B. Gutschriften fiir Erziehung von
Kindern, Pflege von Angehdorigen, Krank-
heit, Gremienarbeit etc. geben.

Leider gilt die freiwillige Arbeit in einer
Fachschaft im Gegensatz zum (teilweise
sogar bezahlten) Engagement in einem
Organ der Studierendenschaft offiziell
nicht als Gremienarbeit.

Lesetipp

Die Fachschaft 3, die auch die Studen-
ten der Kommunikationswissenschaft in
Essen betreut, flihlt sich dadurch unge-
recht behandelt und hat daher vor eini-
ger Zeit ihre Arbeit, zu der unter ande-
rem die Erstsemesterberatung, der
Vertrieb von kommentierten Vorlesungs-
verzeichnissen und Studienberatung ge-
horten, niedergelegt.

Das Bildungsministerium NRW hat bisher
weder auf die eingesandten Unter-
schriftenlisten der Fachschaft noch auf
unsere Bitte um eine Stellungnahme re-
agiert. Die Reaktion, die der Minstera-
ner ASTA dem Ministerium auf die Frage
nach Berticksichtigung von Fachschafts-
arbeit bei der Berechnung der Studien-
konten entlocken konnte, erklart dann
auch das Schweigen:

.Was bitte ist eine Fachschaft?"

Die Fachschaften sind schon lange die
erste Anlaufstelle fur die Studierenden
und entlasten mit ihren Dienstleistungen
die Fachbereiche und die Zentralorgane
der Universitaten.

Das wei3 zum Beispiel auch der Dekan
des Fachbereichs 3, Prof. Dr. Ridiger
Brandt, der in einem Schreiben an die
Fachschaft seine Solidaritat bekundet hat.

"But they don't know my view."

Ulrich Leifeld

Interkulturelle Kommunikationskonflikte
thailandischer und deutscher Flugbegleiter
am Arbeitsplatz

Lit-Verlag, Miinster, 2002
ISBN 3-8258-6182-1
Preis ¢ 30,90

Mit Hilfe modernster Technik konnen Gren-
zen und Raume immer schneller tber-
schritten werden. "Globalisierung" ist ne-
ben der wirtschaftlichen auch auf der
sozialen Ebene chancen- und risikoreich.
Neue Mobilitatsformen fiihren vermehrt zu
interkulturellen Kontakten, auch in der Ar-
beitswelt.

Anhand von zwei Gruppendiskussionen
werden Kommunikationskonflikte zwi-
schen thailandischen und deutschen Flug-
begleitern untersucht. Die Auseinanderset-
zung mit anderen Kulturen eroffnet neue
Horizonte, lasst aber ebenso eigene
Gewissheiten brichig werden. Die im in-
terkulturellen Kontakt spirbare Verunsi-

cherung betrifft Alltag und Wissenschaft.
Im theoretischen Teil dieses Buchs wer-
den zunachst zentrale Grundbegriffe (z.B.
Kommunikation, Kultur, Eigenes und Frem-
des) erldutert. Daran anschlieBend wer-
den in Kurzform unterschiedliche (funkti-

Um auch die Studenten fir die Proble-
matik zu sensibilisieren, versuchte die
Fachschaft nun, durch eingeschrankte
Leistungen zu zeigen, wie wichtig stu-
dentische Gremienarbeit ist.

Darunter hatten im aktuellen Semester
vor allem die Erstsemester zu leiden, die,
der Moglichkeit beraubt, in den
Fachschaftsraumlichkeiten einen ersten
Uberblick (iber das zukiinftige Studium
zu erhalten, die Bliros der Dozenten und
Mitarbeiter des Fachbereichs belagerten.

Da mittlerweile Dienstanweisungen fur
die Universitatsverwaltungen existieren
mit der Aufforderung, fiir Fachschafts-
arbeit keine Bonusguthaben zu gewah-
ren, kann man davon ausgehen, dass im
Bildungsministerium jemand herausge-
funden hat, ,,was eine Fachschaft macht".
Ob dabei allerdings auch bis dort durch-
gedrungen ist, wie wichtig die Arbeit der-
selben ist, bleibt daher aber fraglich.

Und so bleibt die Zukunft der
Fachschaftsarbeit weiter ungeklart, bis es
eine vernlinftige Regelung gibt.

Weitere Informationen finden Sie auf

www.fachschaft3.de.
(SP)

onalistische, strukturalistische, instrumen-
telle, materielle etc.) Ausrichtungen gan-
giger Kulturtheorien reflektiert, um ferner
fir die Etablierung kommunikations-
wissenschaftlicher Kulturforschung zu pla-
dieren.

Im empirischen Teil der Arbeit werden
qualitativ zwei Gruppendiskussionen un-
tersucht, die zeigen, in welcher Weise die
soziale Konstruktion der Arbeitswelt in kul-
turell unterschiedlich gepragten Sinn-
welten tber Kommunikationsprozesse -
nicht immer konfliktfrei . ausgehandelt
wird. Auch wenn der Titel des Buches sehr
spezifisch auf ein eng eingegrenztes
Forschungsfeld zugeschnitten sein mag,
finden sich im Buch neben theoretisch re-
levanten Uberlegungen konkrete Anregun-
gen fur Kommunikationswissenschaftler,
interkulturelle Forschung zu betreiben.

Das Buch ist in der Heinrich-Heine-Buch-
handlung Essen erhaltlich.

Ulrich Leifeld, Kowi-Absolvent 1997,
Promotion 2003



Thema: Abenteuerwelten im Urlaub

Uber die soziale Konstruktion von Vergniigunswelten

Die Urlaubszeit naht, und viele von
uns zieht es in eine andere Welt,
man will vor allem "etwas erleben",
aber bitteschon etwas AuBerge-
wohnliches, eben nicht Alltagli-
ches...

Illusion de Gefahr

Jede alltagsfremde Vergnligungswelt,
worunter wir auch die Urlaubsreise zah-
len, birgt in sich den Reiz des Abenteu-
ers, des Unbekannten und des Fremden,
sie provoziert die Aufregung und die
Spannung alltagsfremder Erlebnisse , gibt
aber ebenso geschutzte Gelegenheit zum
Ablegen ,alter' alltaglicher und zum An-
nehmen ,neuer' sozialer Rollen. In den
nicht-ernsten Vergniigungswelten ent-
behrt jedoch das Abenteuer jeglicher
ernster Gefahr fur das Individuum, das
Abenteuer wird symbolisch, es ist simu-
liert. Die entstehende Illusion der Gefahr
ist, eben weil sie Illusion ist und Vergnii-
gen bereiten soll, sorgféltig vorbereitet
und geplant. Eine Welt der positiven Auf-
regung und Spannung, in der die Gefahr
mit Sicherheitsvorkehrungen unterfiittert
ist.

Abenteuerliche Semantik

Die Urlaubsreise besitzt haufig eine aben-
teuerliche Semantik, schlielich trennt
sich der Urlauber von seinem Alltag, er
zieht aus und betritt fiir ihn raumlich und
sozial fremdes Terrain. Den historischen
Reisenden bedrohten in der Tat echte
Gefahren: Vor allem wahrend der Passa-
ge zum Zielort seiner Reise bzw. seiner
Reiseetappe, verhieBen eine mangelhaf-
te Infrastruktur, untaugliche, wenig kom-
fortable Transportmittel, Wegelagerer zu
Land und Piraten zu Wasser eine ernste
Not fur Leib und Leben. Dank techni-
schem Fortschritt, sozialer, medizinischer
und juristischer Sicherungsnetze sind
Urlaubsreisen heute ein echtes Vergnii-
gen, mit den Ortswechseln der Vergan-
genheit kaum vergleichbar strapazios;
mit ernsthaften Gefahren rechnet nie-
mand, der sich in die urlaubsweltliche
Vergnugungswirklichkeit begibt. Dennoch
kann trotz aller Vorsorge und Planung der
Arbeiter der Tourismusindustrie stets die
Alltagswelt in die Urlaubswelt einbrechen
und diese zerstoren: ,Ungeziefer' im
Hotelzimmer, Larmbeldastigung durch
Bauarbeiten, Handtaschenraub auf der
belebten Piazza, hartndckig bettelnde
Kinder. Mancherorts wird dem Urlauber
sein Verbleiben im bewachten
Urlaubsghetto ans Herz gelegt, da die
Alltagswelt des Ortes echte Abenteuer fur
ihn bereithalten konnte.

Verlangen nach Unsicherheit

Im Ganzen zeigt der Urlauber nur eine
begrenzte Risikobereitschaft, die
vielleicht das Probieren unbekannter
Speisen einschlieBen mag, jedoch ist der
Urlauber kein echter bewusster Hasar-
deur, sondern in erster Linie ein
Vergniigungssuchender. So soll sich das
in einer gesicherten, erwartungs-
bestandigen Alltagswelt wachsende Ver-
langen nach Unsicherheit, vom Abenteu-
er par excellence verkorpert, nicht

ernsthaft erfiillen. Die von alltaglichen
Zwangen und Routinen losgeldste
Urlaubswelt scheint pradestiniert flir eine
langerfristige Abkehr von Sicherheit und
Entfremdung hin zu aufregenden Erfah-
rungen mittels inszenierter Abenteuer-
illusionen.

Befristeter Ausbruch

Mittlerweile hat sich ein auf
Abenteuersimulationen spezialisierter
Tourismuszweig herausgebildet - propa-
giert wird der ,andere' Urlaub. Auf den
Trekking- und Survival-Touren, Pionier-
expeditionen und Safaris liefert die Geo-
graphie des Raumes das Material zur
Herstellung einer Naturverbundenheit,
man will der Natur, dem Echten und Au-
thentischen wieder ganz nahe sein. Das,
was die Alltagswelt nicht liefert, will man
nun zur Vollendung erleben. Katalogtitel
entsprechender Reiseveranstalter ver-
sprechen die Erflllung der geschilderten
Wiinsche, z.B.: "Die Welt und sich selbst
erleben...". Der Abenteuerurlaub bietet
den befristeten Ausbruch aus dem All-
tag, aus den kulturellen Gewohnheiten

und Selbstverstandlichkeiten. Das emo-
tionale Ausleben von physischen Erleb-
nissen, die Bewadltigung von Forderun-
gen und Aufgaben sowie die
Kameradschaft und das Gruppenleben
pragen den Geist dieser Urlaubswelt.
Emotionen, Aufregung, Spannung, eige-
nes Korperempfinden und -ermessen in
der Auseinandersetzung mit der Natur
statt Alltagsvernunft, Etikette und auto-
matisiertes Funktionieren. Obwohl
gleichsam institutionalisiert und vorbe-

reitet, transzendiert die Abenteuer-
urlaubswelt die traditionelle Urlaubswelt
mit ihren komfortablen Touristen-
unterkunften, karthographierten Wegen
und ihren bekannten bzw. stark frequen-
tierten Urlaubsregionen.

Die Abenteuerwelt suggeriert Unsicher-
heit und Uberraschung, ein exklusives
Abseits von der routinierten touristischen
Gesellschaft. Die Beschreibungen der
Reisen in den Katalogen der Anbieter le-
sen sich daher wie Auszlige aus einer
phantastisch-aufregenden Welt, in die
der Urlauber eindringt, das Bemihen um
aus Film und Literatur bekannter roman-
tischer Abenteuerrequisiten bzw. -
szenarien ist offenkundig. Die Rede ist
von "schwankenden Hangebricken",
"knisternden Lagefeuern”, "weien Fle-
cken" auf der Landkarte.

Enthusiasmus statt Qualifikation

Die Rhetorik der Katalogtexte transpor-
tiert das Bewusstsein einer festen Ge-
meinschaft - die Reisegruppe besteht in
der Regel aus etwa zwolf Personen, in
der sich dem Alltag verhaftete Erfolgs-
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strategien oder Einstellungen wie Egois-
mus und Ellenbogenmentalitat als sinn-
lose Handlungsorientierungen erweisen
- hier ist vielmehr jeder auf jeden ange-
wiesen.

Enthusiasmus statt Qualifikation konnte
als ein weiterer alltagsfremder Wert-
malstab dieser Urlaubswelt formuliert
werden: Beim vierzehntagigen Holzkanu-
Baukurs in Schweden ist vor allem Soli-
daritat gefordert. Und tatsachlich funkti-
oniert hier das gemeinsame Handeln
anscheinend reibungsloser und ent-
spannter als im Alltag - vielleicht weil man
als wirklichkeitskompetenter Urlauber
weiB, das es ,eigentlich' um nichts geht?
Diese gemeinsam unternommenen Akti-
vitaten provozieren Kommunikation, man
schlieBt Bekanntschaften. Die Sozial-
struktur der Kameradschaft in der
Abenteuerurlaubswelt beschleunigt ein
Sich-naher-Kommen, doch tatsachlich
erlauben die geselligen Begegnungen
kaum mehr als das gegenseitige Kennen-
lernen der jeweiligen Urlaubsidentitat.
Nach Beendigung der Reise lost sich der
gesellige Zweckverband auf.

Konstruktion von Wirklichkeit

Wie in jeder Welt, muss das Individuum
auch in der Abenteuerwelt die Konstitu-
tion dieser Wirklichkeit akzeptieren und
verinnerlichen, der Urlauber muss sich -
will er sie als Abenteuerwelt erleben -
auf die von anonymen Organisatoren
konzipierten und vom begleitenden Rei-
sefiihrer Uberwachten Wertvor-
stellungen, Ideologien und Regelgertste
dieser Wirklichkeit einlassen, d. h., er
muss den kognitiven Sprung in die
Abenteuerwelt vollziehen, in der alles
anders erscheint als in seinem Alltag. Die
Unterschiede lassen sich nicht nur in der
Konstruktion eines (scheinbaren) Risikos
und in der kameradschaftlichen Kommu-
nikation beobachten, wobei in der gleich-
berechtigten Gruppe der Reisefiihrer als
Experte sozial hervorragt und aufgrund
seiner Position des wissenden Fuhrers
legitimierte Entscheidungsautoritat be-
sitzt, sondern auch an den typischen Din-
gen und Materialien der Abenteuerwelt.
Spezielle Ausriistungsgegenstande, im
Alltag véllig nutzlos, tragt man wie selbst-
verstandlich mit sich: Rucksack, Schlaf-
sack, Isomatte, Jagdmesser u.d. werden
zu wichtigen und vertrauten personlichen
Dingen. Der Urlauber definiert sich
ebenfalls duBerlich, tber seine Kleidung,
als Abenteurer. Die sogenannte
,Outdoor'-Bekleidung vereint
Funktionalitdat und Chic: farbenfrohe
Uberhosen, Bauchgiirtel, Trekkingweste
mit Emblemen, Wetterschutzjacke mit
Unterarmbeliiftung etc. Die Namen der
Modelle symbolisieren das Abenteuer und

wecken das Lebensgefiihl zu einem Auf-
bruch: der Rucksack namens ,Endless
Journey', die Jacken ,Falkland' und
,Escape' oder die ,Tibetian Hiking Pants'
- der Abenteuerurlauber schliipft sozial
und duBerlich in eine ,neue Haut'.

Chance auf Heldentum

Die Abenteuerreise bietet jedem die
Chance auf Heldentum; wahrend in der
sicheren Alltagswelt die Basis zum Held-
sein weitgehend fehlt und tberdies hier
der ,Held" ein recht problematischer und
teilweise ideologisch behafteter Begriff
ist, ist der ,Held' in einem Abenteuer eine
durchweg positiv besetzte Bezeichnung
fur einen auBergewohnlichen Menschen.
Die Abenteuerwelt liefert Eindeutigkeit.
Der Wunsch nach einer Uberwindung der
(vermeintlichen) eigenen MittelmaBigkeit
wird im Abenteuerurlaub eingelost, je-
der Teilnehmer wird zu einem besonde-
ren Menschen, weil er Besonderes leis-
tet.

Die Transzendierung des echten Aben-
teuers zeigt sich ebenso im geplanten
und organisierten Reiseablauf. Die aben-
teuerliche Reise ist so konzipiert, dass sie
zwar bedrohlich und geféhrlich erscheint,
jedoch werden alle Mihen unternom-
men, um ein tatsachliches, echtes Risiko
auszuschlieBen. Die Abenteuerwelt stellt
folglich eine inszenierte und deshalb
nicht-ernsthafte Gefahr dar; das Wissen
um die Illusion der Gefahr ermaoglicht das
spannende Vergnlgen, abenteuer-
relevante Eigenschaften des eigenen Ich
zu erproben und auszuleben, die im All-
tag nicht (mehr) nachgefragt werden,
hier keinen Stellenwert besitzen und
schlichtweg ,verkiimmern'.

Illusionscharakter

Die Reiseveranstalter selbst beruhigen
den Urlauber, indem sie explizit den
Illusionscharakter des Abenteuers ver-
sprechen, einige Zitate aus Katalogen:
"doch keine Angst, unsere Fahrer finden
untruglich ihr Ziel", "unsere Ausrustung
ist verlasslich", und "wir tun alles, um
dieses Abenteuer so sicher wie moglich
zu gestalten". Der touristische Abenteu-
rer weil sich in erfahrenen Handen, Rei-
seftihrer und Gepacktrager kennen den
Weg, der Urlauber ist nicht allein und wird
nicht allein gelassen. Aus externer Pers-
pektive erscheinen die Strapazen irratio-
nal und tiberfliissig, schlieBlich lassen sich
die zurtickgelegten Distanzen mit den di-
versen Verkehrsmitteln weitaus beque-
mer tiberwinden, zudem ware der Urlau-
ber nicht gezwungen, sich mit dem
Gelande auseinanderzusetzen, wie dies
etwa der Einheimische tun muss, denn
der Abenteuerraum stellt nicht selten sein
heimatliches Lebensumfeld dar. Es sind

jedoch gerade diese Strapazen, die den
Expeditions- und Abenteuercharakter,
kurz: den Sinn dieser Urlaubswelt aus-
machen, zu speziellen Korpererlebnissen
verhelfen - zu FuB durch die Schlucht
wandernd macht man andere Erfahrun-
gen als beim Uberfliegen der Schlucht
per Hubschrauber. Gespielt wird ein ar-
chaisches Leben fern zivilisatorisch-tech-
nischer Errungenschaften - bei der Hygi-
ene wird ,Naturverbundenheit' gefordert,
Unterstitzung beim Zeltaufbau wird
ebenso gewtlinscht wie Mithilfe beim Tra-
gen des Gepacks -, gleichwohl Outfit und
Equipment (namlich Funkgerat etc.) diese
Einstellung zur Welt als Spiel entlarven.

.Komfort-Safaris"

Der touristische Abenteuersektor bietet
aber auch Alternativen zum gespielten,
behelfsmaBigen archaischen Dasein in
der Urlaubswelt: Sogenannte ,Komfort-
Safaris' bescheren dem Urlauber eine
Kombination von Elementen aus Aben-
teuer und Primitivem sowie alltags-
gemaBer Bequemlichkeit und alltags-
typischem Anspruch. Man nachtigt im
Feldbett mit vollstandiger Bettausrtistung
und Bettwasche; Tisch und Stihle, ein
Tischtuch, Geschirr, Besteck, Weinglaser
und Bedienung lassen die Illusion einer
Expeditions- und Abenteuerreise offen-
sichtlich werden. Die notige umfangrei-
che Ausstattung transportiert ein Vier-
Tonner-Lastwagen mit Hanger, eine
Arbeitsmannschaft sorgt fiir Lageraufbau
und -abbau, erledigt alle anfallenden Ar-
beiten. Das Abenteuer wird vollends ad
absurdum gefuhrt.

Und die Abenteuerillusionen der Zukunft?
Der Tourist konnte inszenierte Unfalle
oder Katastrophen an seinem Urlaubsort
erleben und ware nun gefordert, mittels
zuvor erlernter Survivalstrategien eine
,Rettung' flr sein Leben zu finden. In
einer zweiten Abenteuervision konnte der
Urlauber unter schwierigen Lebens- und
Uberlebensbedingungen in echten Kri-
sen- und Kriegsgebieten agieren - ein
makaberes Spiel, wird sich doch der Tou-
rist im Gegensatz zum notleidenden Ein-
heimischen allzeit der Option sicher sein
konnen, rasch wieder in seine sichere
Alltagswelt zurtickkehren zu konnen,
sprich an seinen Heimatort zurtickge-
bracht zu werden. Der lebensgefahrliche
Alltag der anderen bote dem Urlauber die
Kulisse flr seine Abenteuerurlaubswelt.

Verkirztes Kapitel aus dem Buch:
Schein-Welten im Alltagsgrau
Claudia Schirrmeister
Westdeutscher Verlag

(Bei der Heinrich-Heine-Buchhandlung
Essen erhaltlich)



Literatur: Liebling, wir mussen reden

Warum Manner diesen Satz ihrer Freundin sehr ernst nehmen sollten und...
... was meinen Frauen damit eigentlich?

Ich bitte dich, sei still.
Shakespeare,
Macbeth zu Lady Macbeth

Es gibt da ja diesen Spruch: Manner hei-
raten Frauen in der Hoffnung, dass die-
se gleich bleiben. Frauen heiraten
Manner in der Hoffnung, dass sie sich
andern.

Die Anderungswiinsche der Damen
werden auch in nichtehelichen Gemein-
schaften meist mit harmlos klingenden
Floskeln eingeleitet. Floskeln, wie sie in
der Uberschrift zu diesem Text anklin-
gen. Floskeln, die jeder Mann kennt und
die er ernst nehmen sollte, was er aber
leider meistens nicht in ausreichendem
Mafe tut. Das hat Folgen!

Nehmen wir einmal an, eine Frau stort
es, dass die gebrauchten Jogging-Kla-
motten ihres Lebensabschnitts-
gefahrten tagelang auf dem
Badewannenrand schimmeln oder sein
Schlafgewand den ganzen Tag den Flur
schmiickt. Dass sie das stort, kann sehr
gut sein, denn laut einer Emnid-Umfra-
ge nervt herumliegende Kleidung des
Partners 37 Prozent der Damen. Im
Grunde ja keine schwerwiegende An-
gelegenheit. Darum ist die Frau in un-
serem Beispiel auch nur ein klitzeklei-
nes bisschen genervt. Aber sie kennt
das Sprichwort: Wehret den Anfangen.
Unsere leicht genervte Frau will also
wehren und dieses kleine Problem I6sen.
Wie l6st eine Frau ein Problem? Indem
sie dartiber spricht.

Nehmen wir jetzt also weiter an, der
Freund der leicht Genervten kommt von
der Arbeit nach Hause. Sagen wir, er ar-
beitet in einer Werbeagentur. Er konnte
auch Mdllmann sein oder Pizzabote, aber
auf irgendwas muss man sich ja festle-
gen. Der Werbeagenturfachangestellte
hat mit Mihe einen Parkplatz fiir seinen
Saab gefunden. Vielleicht hat er den gan-
zen Tag mit beschlipsten Schnoseln tber
die Prasentation von probiotischem Jo-
ghurt in redaktionellen Rezept-Umfeldern
gestritten.

Entgegen der landlaufigen Meinung re-
den Manner namlich nicht (wesentlich)
weniger als Frauen. Aber sie tun das
nachweislich statt auf der heimischen
Sofagarnitur lieber im Beruf oder vor
Publikum. Zu letzterem zahlt der Mann
seine Freundin in der Regel nicht. Der
vom rechts drehenden Joghurt gescha-
digte Mann - nennen wir ihn Jirgen -
freut sich auf sein Feierabend-Bier - und
auf Ruhe. Seine Lebensabschnitts-

gefahrtin ist kurz vor ihm nach Hause
gekommen und ist nattrlich sofort tber
seinen Pyjama im Flur gestolpert. Kaum
hat unser Mann seinen Trenchcoat auf
einen Stuhl geworfen, dringt ein "Lieb-
ling, wir miissen mal Uber ein paar Sa-
chen reden." an sein Ohr - verlockend
wie ein Anruf von der Prifabteilung des
Finanzamtes.

Christiane Bongertz

Natali Michaely

Zwei Frauen enthillen
die letzten 55 Geheimnisse

ihrer Spezies

ARISTON

Instinktiv ahnt Jirgen Unheil. Das Un-
heil, das er herannahen sieht, tragt den
Namen "Beziehungsgesprach". Er hat ja
keine Ahnung, dass es nur um ein paar
piselige Klamotten geht. Bei den Gespra-
chen, vor denen er sich firchtet, fiihlt er
sich immer so hilflos, weil bei der Gele-
genheit immer merkwirdige Probleme
auftauchen, die vorher gar nicht da wa-
ren. Das ist das letzte, was er jetzt ge-
brauchen kann, und darum startet er ein
Ausweichmanover: "Och, Schatz, so ein
Mist, wir haben heute Abend ein Spiel,
hatte ich ganz vergessen, ich miisste
schon langst weg sein." Und, schwupp,
schnappt sich Jurgen seine Handball-Ta-
sche und ist weg.

Wenn er wieder zurtickkommt und die
genervte Freundin liegt schon im Bett,
atmet er auf. Wenn er tiber das Problem,
das er ja ohnehin nicht hatte, nicht
spricht, ist es fir ihn weiterhin nicht vor-
handen. Dass er durch sein Verhalten
quasi eine Zeitbombe gezilindet hat, ist
Joghurt-Jurgen naturlich nicht klar. Fir
seine Liebste, der es eigentlich schon

besser gegangen ware, wenn er ihr ein-
fach zugehort hatte, wird das Problem
dagegen groBer. Nachmittags handelte
es sich noch um einen simplen "Jirgens
Klamotten miillen die Bude zu"-Arger.
Jetzt kommt plotzlich das "Jirgen redet
nicht mit mir"-Problem hinzu. Und das
ist, in den Augen einer Frau, sozusagen
der Super-GAU! Ein Riesenproblem, tiber

das unbedingt geredet werden muss...

Sie ahnen an dieser Stelle sicher schon,
dass das nicht gut gehen kann.
Schnell kann sich namlich hieraus das
entwickeln, was die Verhaltens- und
Kommunikationsforscher Paul
Watzlawick, Janet H. Beavin und Don
D. Jackson in ihrem Klassiker "Mensch-
liche Kommunikation" beschreiben:

"Ein oft zu beobachtendes Eheproblem
besteht z.B. darin, dass der Mann eine
im Wesentlichen passiv-zurtickgezoge-
ne Haltung an den Tag legt, wahrend
seine Frau zu Ubertriebenem Norgeln
neigt. Im gemeinsamen Interview be-
schreibt der Mann seine Haltung
typischerweise als einzig mogliche Ver-
teidigung gegen ihr Norgeln, wahrend
dies fir sie eine krasse und absichtli-
che Entstellung dessen ist, was in ihrer
Ehe ,wirklich' vorgeht: dass namlich der
einzige Grund fur ihre Kritik seine Ab-
sonderung von ihr ist. Im Wesentlichen
erweisen sich ihre Streitereien als mo-
notones Hin und Her der gegenseitigen
Vorwirfe und Selbst-verteidigungen:
,Ich meide dich, weil du norgelst.' Und
,Ich norgele, weil du mich meidest."

Die Wissenschaftler nennen das ein Pro-
blem der "Interpunktion”, was nichts
anderes bedeutet, als dass unklar ist, wer
angefangen hat mit dem Quatsch. Also
prinzipiell das Gleiche wie die Szenen, die
man so aus dem Kindergarten noch in
Erinnerung hat: "Die Mareike hat mich
aber zuerst geschubst. - Gar nicht wahr,
der Gerald hat mich gekloppt."

Fakt ist: Viele Frauen empfinden Wort-
wechsel im hduslichen Rahmen als ent-
spannend. Endlich reden!

Manner empfinden Wortwechsel im haus-
lichen Rahmen eher als anstrengend.
Endlich Ruhe!

Da wirkt das normale Gesprachsbedtirfnis
der Partnerin schnell wie Genorgel. Trotz-
dem wiirden mutmaBlich die wenigsten
Herren darauf tippen, dass etwas Grund-
satzliches in ihrer Partnerschaft nicht
stimmt. Vielleicht raumt der ein oder
andere ja tatsachlich ein "Na ja, hier und
da gibt's ein paar Schwierigkeiten" - dabei
kann es gut sein, dass er die Gesprache
mit seiner Partnerin meint - "aber im



GroBen und Ganzen ist doch alles im grii-
nen Bereich." Was wahrscheinlich bedeu-
tet, dass es ja noch Austausch von
Korperflissigkeiten gibt, sowie einen
gemeinsamen Jahresurlaub auf Gran
Canaria und darum alles so dramatisch
nicht sein kann. Flr seine Partnerin ist
allerdings das Reden die Beziehung. Oder,
wie Kommunikationswissenschaftlerin
Tannen sagt: "Fiir die meisten Frauen ist
die Sprache der Konversation in erster
Linie eine Beziehungssprache: eine Mog-
lichkeit, Bindungen zu knipfen und Ge-
meinschaft herzustellen." Wenn also
nicht geredet wird, gibt es die Beziehung
in den Augen einer Frau eigentlich gar
nicht. Dabei ist es fast egal, was das
Thema des Geredes ist, ob Kritikpunkte
wie Schlafanziige im Wohnungseingangs-
bereich oder Neutraleres wie die Fell-
pflege des Kartduserkaters.

Wird nicht oder zuwenig geredet (bezie-
hungsweise zugehort), spricht fir man-
che Frau wenig dagegen, auch offiziell
einen Schlussstrich unter das zu ziehen,
was ihrer Meinung nach sowieso nicht
mehr existiert: die Partnerschaft.

Je nach Jahr und Statistik werden zwi-
schen sechzig und achtzig Prozent der
Scheidungen von Frauen eingereicht.
Auch nicht-eheliche Partnerschaften wer-
den meistens vom weiblichen Part
beendet. Selten wegen Nebensachlich-
keiten wie dem Konigspython-Terrarium
neben dem Ehebett oder der unbedeu-
tenden Affare des Gefahrten mit Blumen-

Das Alphabet der
Wissenschaften

verkauferin Bratbecker, tatig beim Floris-
ten zwei Hauser weiter. Der Grund
"Kommunikationsprobleme" wird am
haufigsten genannt. Hat Sie das jetzt
gewundert?

Eine Losung hatten Sie gern? Davon war
nie die Rede. Aber weil Sie's sind, Uber-
legen wir mal.... Vielleicht konnten die
Damen sich einen Papagei zum Zuhoren
anschaffen und ihren Schweigern bei
ernsteren Problemen einen Einschreibe-
Brief an deren Arbeitsstelle schreiben (mit
frankiertem Rickumschlag). Und die
Jirgens dieser Welt trainieren sich den
interessierten Gesichtsausdruck bei Ge-
hirn-auf-Durchzug-Modus aus Schul-
zeiten wieder an. Homosexualitat ware
vielleicht auch ein tiberlegenswerter An-
satz.

Wir mochten dieses Kapitel mit einer la-
konischen Feststellung des Forscher-
Teams Watzlawick/Beavin/Jackson
beenden:

"In der gemeinen Psychotherapie von
Ehepaaren kann man oft nur dariiber
staunen, welch weitgehende Unstimmig-
keiten Uber viele Einzelheiten gemeinsa-
mer Erlebnisse zwischen den beiden Part-
nern herrschen kénnen, so dass
manchmal der Eindruck entsteht, als leb-
ten sie in zwei verschiedenen Welten."
So ist es.

(CB)

Haben Sie schon folgende Biicher?

Barthes, Roland:

Das Reich der Zeichen.
Frankfurt a. M.: Suhrkamp 1981.
8,50 Eur

Benjamin, Walter:

Das Kunstwerk im Zeitalter
seiner technischen
Reproduzierbarkeit.
Frankfurt a. M.: Suhrkamp 1996.
7,50 Eur

Luhmann, Niklas:
Die Realitat der Massenmedien.

Der hier abgedruckte Text ist ein Auszug
aus dem Buch

"Nabelschau - Zwei Frauen enthiil-
len die letzten 55 Geheimnisse ih-
rer Spezies"

von Christiane Bongertz und Natali
Michaely.

Die Autorinnen beschaftigen sich in 55
Glossen mit bislang ungeltsten Ratseln,
angefangen mit der Frage, warum alle
Frauen Robbie Williams lieben, bis hin
zur sensationellen Enthillung, warum
Frauen Orgasmen vortauschen - und wo-
ran man sie erkennt.

"Nabelschau" erhielt in den Medien nur
beste Rezensionen. Das Kapitel "Liebling,
wir miissen reden" stammt aus der Fe-
der von Christiane Bongertz, die in Es-
sen Kommunikationswissenschaft stu-
diert hat.

Im Anschluss an ihr Studium war sie
mehrere Jahre Redakteurin bei der
Frauenzeitschrift "Allegra", wo sie mit
Natali Michaely zusammenarbeitete.

Fiir ihr Vorwort verpflichteten die beiden
Kultmoderator J6rg Thadeusz ("Zimmer
frei", "Extra 3", "Polylux"), der von dem
Buch hellauf begeistert war.

"Nabelschau", 256 S.; 15,95 EURO, ISBN
3-7205-2449-3, Verlag: Ariston/
Hugendubel, 2003.

Heinrich-Heine Buchhandlung

Vichofer Platz 8 45127 Essen Tel. (0201) 82070-0  Fax (0201) 82070-15

Opladen 1996.
17,00 Eur

und

Heine-CAMPUS

Universititsstr, 19 45141 Essen  Tel. (0201) 82070-48  Fax (0201) 82070-18
Im Evang. Studicrendenzentrum DIE BRUCKE gegeniiber von ASIA und Mensa

Selbstverstandlich erhalten Sie auch

alle Biicher, die in dieser Ausgabe des

NEK-Mag vorgestellt werden in unse-
rer Buchhandlung!

¢-Mail: heine.buchhandlung@t-online.de




Lesetipp

Public Relations - Perspektiven und Potenziale im 21. Jahrhundert

Die unterschiedlichen Aufsatze im Sam-
melband von Tanja Kohler und Adrian
Schaffranietz - verfasst von renommier-
ten Wissenschaftlern und erfahrenen
Praktikern (unter anderem von Dr. Nina
Schuppener, die den Essener
Kommunikationswissenschaftlern als wis-
senschaftliche Assistentin von Prof. Dr.
H. Walter Schmitz bekannt ist) - setzen
sich mit Fragen nach den Entwicklungs-
tendenzen der Offentlichkeitsarbeit in
verschiedenen  Spezialbereichen
auseinander.

Der Leser bekommt so eine Vorstellung
vom zukUnftigen Qualifikationsprofil der
PR-Experten und erhalt einen fundierten
Einblick in die zukiinftig noch weiter stei-
gende Relevanz von PR-Instrumenten.
Dartiber hinaus werden die Entwicklungs-
tendenzen der Krisen-, Online- und der
internationalen PR differenziert analysiert
und kompetent kommentiert. Ein beson-
deres Augenmerk liegt zudem auf den
Methoden der Erfolgskontrolle sowie den
Chancen und Risiken der Zusammenar-
beit zwischen PR und Journalismus.

NEK feiert

1. offizielle NEK-Party

Endlich ist es soweit! Die erste offizielle
NEK-Party steigt am 23. Juli!

Den Sommer genieBen, alte Bekannte
wiedersehen, Kontakte knipfen und ein-
fach eine gute Zeit haben - und das alles
an einem Abend! Gibt es nicht?

Und ob! Am Freitag, den 23. Juli ab 19
Uhr sind alle Mitglieder, Freunde und In-
teressierte herzlich nach Essen-
Rellinghausen eingeladen (genauer Ort
wird im Internet bekannt gegeben). Un-
ter dem Motto "NEK feiert" wollen wir
mit Euch ein rauschendes Fest feiern. Wir
bieten: einen Live-DJ, einen Grillplatz,
eine groBe Tanzflache und viele alt-
bekannte Gesichter. Der Eintritt ist frei,
der Verzehr geht auf eigene Kosten.

Eine Wegbeschreibung und weitere In-
fos finden Mitglieder in den Einladungen,
die wir Euch in den nachsten Tagen zu-
kommen lassen, oder unter www.nek.-
netz.de.

(SM)

Insgesamt betrachtet geben die Autoren
nicht nur einen interessanten Ein- und
Ausblick auf das wachsende Themen-
und Berufsfeld PR, sondern machen
gleichzeitig auf gegenwartige Problem-
lagen und Defizite aufmerksam. Kurzum:
Den Herausgebern ist es gelungen, eine
interessante Mischung aus wissenschaft-
lich-analytischen Beitragen und praxis-
bezogenen Texten zusammenzustellen,
die fir PR-Einsteiger wie fur PR-Profis
gleichermaBen nitzliche und wertvolle
Tipps und Hinweise bereithalten.

Die Herausgeber:

Tanja Kohler promoviert an der Ruhr-
Universitat Bochum Uber Krisen-PR im
Internet und arbeitet als Wissenschafts-
und Kultur-Journalistin.

Adrian Schaffranietz promoviert als Sti-
pendiat der Friedrich-Ebert-Stiftung an
der Universitat Leipzig zu internationa-
len PR-MaBnahmen in Osteuropa.

'
'

Tanja Kohler
Adrian Schaffranietz (Hrsg.)

Public Relations —

Perspektiven und
Potenziale im
21. Jahrhundert

Das Buch: Tanja Kohler, Adrian
Schaffranietz (Hrsg.): Public Relations -
Perspektiven und Potenziale im 21. Jahr-
hundert. Wiesbaden: VS Verlag. ISBN 3-
531-14035-3, 24,90 .




Mitglieder stellen sich vor

Steckbrief

Name:
Benjamin Agert
(NEK-Mitglied seit 2002)

Alter:
25

Semesteranzahl:
10

Facherkombination:
Kommunikationswissenschaft,
Germanistik, Medienwissen-schaften

Vorraussichtliches
Examensjahr:
2004

Geplantes Thema der
Magisterarbeit:

Popmusikrezeption aus der Sicht des
symbolischen Inter-aktionismus und der

cultural studies (Arbeitstitel)

Benjamin Agert

Berufswunsch:

Product Management oder Even
Praktische Erfahrungen: Management in der Musik-branche
Redaktion (Stadtspiegel Essen,  R1 -
das Redaktionsbiiro, Fernseh-
produktionen)

Event Management, Pressearbeit
(outbtiro, Agentur fir Popkultur und
Kommunikation im Ruhrgebiet) Projekt
Management (musikkomm/viva media

enterprises, popkomm 2003)

KoWi in Essen ist fiir mich...:
...die beste Mdoglichkeit, verschiedene
geisteswissenschaftliche Fachrichtunge
kennenzulernen

...eine gute Mischung aus Lernen,

Berufsvorbereitung und Spaf3

Kowi?

Was verstehen Sie unter Kommunikationswissenschaft?

Wir fragen in jeder Ausgabe eine Person,
die nichts mit der Universitat Duisburg-
Essen, geschweige denn mit der Essener
Kommunikationswissenschaft zu tun hat,
was sie unter eben dieser versteht.

Dieses mal Uschi T. (Gastwirtin):

~Kommunikationswissenschaft?

Hat das nicht was mit diesem teuren
Handykram zu tun, wegen dem die
Telefongesellschaften so viel Geld bezahlt
haben?

Da studieren Sie aber was mit Zukunft.
Telefonieren werden die Leute immer
wollen!™

Uschi T. (Gastwirtin; Musketierschanke)

Linktipps

Online-Hilfe

www.career-netzwerk.de

Das Career-Netzwerk Duisburg-Essen ist
eine Kooperation der Universitat, dem Ar-
beitsamt und diversen anderen Instituti-
onen, die es sich zur Aufgabe gemacht
haben, Studierenden und Absolventen/
innen Kontakte zur Arbeitswelt zu ver-
mitteln und den Ubergang vom Studium
in die Beschaftigung einfacher zu ma-
chen.

Auf der Webseite finden sich Beratungs-
angebote und Hinweise auf Seminare.

www.studienpreis.de

Der ,Deutsche Studienpreis" ist in die-
sem Jahr zum Thema ,Mythos Markt"
ausgeschrieben.

Bewerben kann sich jeder, der nicht al-
ter als 30 Jahre ist und sich in Studium,
Forschung oder Lehre mit dem Thema
Arbeit befasst.

Es sind alle Fachrichtungen zugelassen.
Als Preise winken den Teilnehmern Geld-
betrage im Gesamtwert von 100.000
Euro.

Einsendeschluf ist der 1. Oktober die-
sen Jahres.

www.uni-essen.de/impuls

Das Praxiszentrum der Universitat
Duisburg-Essen bietet auf seinen
Internetseiten neben Hinweisen auf ei-
gene Fortbildungskurse, wie z.B.
,Betriebswissenschaftliche Grundlagen
fir Geisteswissenschaftler, auch um-
fangreiche Linklisten zu den Themen
Existenzgriindung, Auslandsaufenthalte,
Fortbildung, Stellenangebote und zu di-
versen Verbanden.

www.zwobakk.de/sendofix

Sendofix ist ein Service fiir digitale GruB3-
karten, der in alter Computergrafik ge-
halten ist, wie man sie etwas auf einem
C64 vorgefunden hat.

Der Versender kann sich zwei individuel-
le Personen zusammenstellen, von de-
nen eine der anderen eine Frage stellt.
Diese kann darauf mit Ja oder Nein ant-
worten und so ein vom Sender vorgege-
benes Ereignis starten.

Die Grafik ist sehr witzig und vor allem
die Ereignisse bei einer Verneinung ha-
ben es in sich.

Ein Link zu der GruBkarte wird dann an
den Empfanger per Email gesendet, tber
den die Frage wahrend der Speicherzeit
abgerufen werden kann.




Termine

Wichtige Termine fiir NEK-Mitglieder.

Wie immer werden Termine und Treffen auch aktuell
auf der NEK-Webseite publiziert.

NEK-Party

23. Juli 2004

Rellinghausen

Gemitliches Beisammensein fur Nicht- und Mitglieder. Ein
BegriiBungsgetrank, sonst Verzehr auf eigene Kosten.

NEK-Forum
Mitte/Ende November
geplates Thema: Arbeiten im/beim Fernsehen

NEK trifft sich

Mitte Oktober

Gemlitliches Beisammensein fiir Mitglieder des Netzwerks.
Referent: Prof. Dr. H. Walter Schmitz

NEK-Praxis

Anfang Juli

Brandscaping - Markenkommunikation im Raum
Referentin: Ulrich Schwarze

Ende Oktober
Marketing in einem TV-Sender
Referent: Stefan Riesberg

NEK-Mitgliedervollversammlung
Dezember

Genauere Daten und Informationen werden wie immer auf der
Webseite (www.nek-netz.de) und per Email publiziert.

Zahlen & Fakten

Riickblickende Bewertung des Studiums

In freien Antworten hatten die Teilnehmer die Moglichkeit,
dartiber zu reflektieren, wovon sie in der Nachbetrachtung
beruflich hinsichtlich ihres kommunikationswissenschaftlichen
Studiums profitieren und was sie daran kritisieren bzw. ungtinstig
einschatzen.

FaBt man die Anmerkungen behutsam in Kategorien, ergeben
sich positive und negative Aussagen, wobei 5 Befragte (=4%
von 140) sich hierzu jeder Aussage enthielten. Auf die berufliche
Situation 16 Befragter (=11% von 140) trifft diese Frage nicht
zu.
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